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航空動向（路線検索量）
7⽉と 8⽉に出発する便の検索数と閲覧数は、 2 0 2 0年の同時期と

⽐べて 1 2 0 . 2％、 2 0 1 9年の同時期と⽐べて 1 3 . 4％増加しまし

た。
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出典：同程旅⾏
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2 0 2 1年夏季の国内⺠間航空旅客数は、コロナ前の⽔準に戻ること、すな

わち、 7⽉および 8⽉の総旅客数が 1億 2 , 0 0 0万⼈以上となり、 2 0 1 9年の

同時期と同じかわずかに増加することが予想されること。

航空動向（利⽤者数・増加率）

2014年−2023年夏休み（7⽉と８⽉）⺠間航空旅客数
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出典：同程旅⾏
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今年の 7⽉および 8⽉の全国の鉄道旅客輸送量は、 7億 2 , 0 0 0万⼈のレベル

で、 2 0 1 9年の同時期と⽐較して 9 5％から 1 0 0％の回復をするという⽐較

的⾼い予測をしています。

鉄道動向（利⽤者数・増加率）

2014年−2023年夏休み（7⽉と8⽉）全国鉄道利⽤者数と増加率
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出典：同程旅⾏
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2 0 2 1年夏季の国内航空券の平均価格は約 7 7 1 . 8 0元（燃料費など

を除く）で、 2 0 2 0年の同時期と⽐べて約 8％増、 2 0 1 9年の同時

期と⽐べて 1 1 . 4％減となっています。

航空動向（価格変動）
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出典：同程旅⾏
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「夏季旅⾏意向調査」のデータによると、 8 7 . 4％の⼈が省や市を

またいだ旅⾏を計画しています。

消費者旅⾏⾏動特徴（⽬的地別）

周辺旅⾏11%

市を跨ぐ11.2%

省を跨ぐ76.2%

外国や⾹港・澳⾨旅⾏1.5%
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出典：同程旅⾏
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省を跨ぐ旅⾏を計画している旅⾏者に最も⼈気があったのは「エ

コツーリズム」でした。

消費者旅⾏⾏動特徴（テーマ別）

⾃然ツアー

鉄道ツアー

海沿

省・市を跨ぐ

住む

冒険

キャンプ

⾒学旅⾏

ドライブ

スポーツ旅⾏

その他
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出典：同程旅⾏
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同程旅⾏の最新調査データによると、夏休みの旅⾏は、「周辺の

セルフドライブツアー」「⼤型テーマパーク・遊園地」「⽔遊び

ができるツアー」が⼈気のようです。

消費者旅⾏⾏動特徴（施設別）

ドライブ

テーマパーク

ウォーターフレンドリーツアー

統合型リゾート

カントリーサイドツアー

動物園

オーシャナリアム

博物館・科学技術館

キャンプ

散歩

その他
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出典：同程旅⾏
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「親⼦などの家族との旅⾏」が 3 7 . 2％、「パートナーとの旅⾏」

が 2 3 . 2％、「友⼈との旅⾏」が 1 4 . 4％となりました。

消費者旅⾏⾏動特徴（同伴者別）

家族全員

パートナー

友達

⼦供

⼀⼈旅⾏

仕事同⼠・クラスメート

両親
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出典：同程旅⾏



E N T R A N C E株式��  |  2 0 2 1

今年夏休みの⺠間航空旅客に占める 0歳から 1 2歳までの⼦供旅客

の割合は 1 4％で、 2 0 1 9年の同時期と⽐べて 4ポイント増加しまし

た。

消費者旅⾏⾏動特徴（⼦供割合）

夏休み0−１２歳⼦供旅客の⽐率
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出典：同程旅⾏
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旅⾏中の買い物予算が 1 0 0 1元から 3 0 0 0元までの⼈が 3 3 . 2％、

3 0 0 1元から 5 0 0 0元までの⼈が 2 3 . 3％、 5 0 0 0元以上の⼈が 2 9％

となっています。

消費者旅⾏⾏動特徴（消費予算）
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出典：同程旅⾏
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夏の旅⾏者の 4 2％が⼦供を連れて⾏くことを選択しており、その

中に、 3⼈家族が九割を占め、 3世代⼀緒に旅⾏するのが四分の⼀

を占めます。

三⼈家族旅⾏ 三世代旅⾏
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出典：airbnb

家族旅⾏⾏動特徴（同伴構成）
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夏休みの家族旅⾏について宿泊選択の影響要素には、部屋の設備

やサービスがもっと重視になります。

⾷事込み

部屋の設備やサ

ービス

プールや花園などの設備
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出典：airbnb

家族旅⾏⾏動特徴（宿泊選定）



三、⼈気旅⾏⽬的地ランキング
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航空路線⼈気ランキング

出典：同程旅⾏

今年夏休みの⼈気到着都市は、成都、重慶、昆明、上海、北京、

ハルビン、⻄安、貴陽、海⼝、ウルムチ、⻑沙などです。
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出発都市 到着都市   順位 出発都市 到着都市   順位
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遠距離⽬的地⼈気ランキング

出典：同程旅⾏

雲南（昆明、⼤理、麗江）、四川（成都、九寨）、浙江、重

慶、上海、⻘海などは最も⼈気な遠距離旅⾏⽬的地です。
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雲南

四川

浙江

重慶

上海

⻘海

海南

貴州

湖南

江蘇

チベット

新疆

⼭東

福建

北京
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ツアー路線⼈気ランキング

出典：同程旅⾏

最も⼈気な路線ツアーはシ

ャングリラと梅⾥雪⼭五⽇

ツアーで、その次はマー

ス・ハイウェイNO . 1セル

フドライブツアーです。
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シャングリラ 5⽇ツアー

ハイウェイセルフドライブツアー

⾃然ツアー

セルフドライブ

徒歩登⼭

キャンプ

⽂化ツアー

アラゼン銀川砂漠 3泊 4⽇ツアー

烏蘭哈達⽕⼭草原 2⽇ツアー

⻘海回遊 8⽇ツアー
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避暑地⼈気ランキング

出典：同程旅⾏

避暑地として最も⼈気なのは⻄寧、六盤⽔、ハルビンなどです。
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家族旅⾏⾏き先⼈気ランキング

出典：同程旅⾏
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家族旅⾏として⼈気なのは三亜と⻘島などの島都市です。
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レジャー施設⼈気ランキング（ナイトツアー部⾨）

出典：携程

最も⼈気なナイトツアー⽬的地は上海デズニーランド、

そして上海海昌海洋ランドです。
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上海デズニーランド
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レジャー施設⼈気ランキング（⽔上施設部⾨）

出典：同程旅⾏

最も⼈気なプールランドは杭州浪浪浪プールランド、そして中華

恐⻯ジュラ紀プールランドです。
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杭州浪浪浪プールランド

中華恐⻯ジュラ紀プールランド

三亜アトランティスプールランド

重慶カリブ海プールランド

上海マヤ潟プールランド



四、2021夏休み旅⾏市場最新の動き
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Z世代消費者旅⾏⾏動特徴（年齢別）

出典：airbnb

Z世代は、 2 0 2 1年夏の

旅⾏を計画している、

またはすでに予約して

いる割合が全体よりも

⾼くなっています。

27

全体
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Z世代消費者旅⾏⾏動特徴（職種別）

出典：airbnb

旅⾏者の全体的な傾

向に⽐べて、学⽣層

の⺠宿に対する需要

がより⼤きいです。
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全体

学⽣
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Z世代消費者旅⾏⾏動特徴（消費額）

出典：携程

2 0 2 1年に⼤学⽣向けにカスタマイ

ズされた夏季旅⾏の⽀出は⼀⼈当

たり 2 5 0 0元近くになり、 2 0 2 0年

の同時期に⽐べて、 4 2％増加しま

した。
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42%UP
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出典：airbnb

ナイトツアーはいつものよ

うに⼤⼈気で、特に若い世

代に⼈気があります。
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全体

Z世代消費者旅⾏⾏動特徴（ナイトツアー）
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出典：airbnb

調査結果による

と、 2 0％の⼈が宿

泊先でのオリンピ

ック観戦を選択し

ました。
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宿泊先で観戦

⾃宅で観戦

酒場で観戦

露天で観戦

Z世代消費者旅⾏⾏動特徴（五輪観戦）
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総括

１、コロナ禍からの回復により、夏休み旅⾏市場もますます

回復していく⾒込みです。

２、省や市を跨いだ遠距離旅⾏が好まれ、夏休み家族旅⾏に

より、⼦供旅客の増加が⾒られました。

３、夏休みには、避暑地やプールランドなどが最も⼈気な⽬

的地です。

４、夏休み旅⾏市場の最新動向について、Z世代の活躍が注

⽬です。
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参考主要OTA⼀覧
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